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Polskie organizacje producentéw

wina i fermentowanych napojéw winiarskich

Szanowny Pan Donald Tusk

Prezes Rady Ministrow

Dziatajac jako grupa organizacji reprezentujacych producentow wina oraz fermentowanych
napojow winiarskich, reprezentujgc ponad 20 stowarzyszen i fundacji branzowych, w tym
Polski Klaster Enoturystyczny, Zwiazek Pracodawcow Polska Rada Winiarstwa oraz Polski
Instytut Winorosli i Wina, wyrazamy powazne zaniepokojenie propozycjami zmian w ustawie
ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdziataniu

alkoholizmowi w brzemieniu zaproponowanym przez Ministerstwo Zdrowia.

Doskonale rozumiemy jak waznym problemem spolecznym jest nadmierne spozywanie
alkoholu, zwtaszcza przez osoby maloletnie. Catkowicie popieramy tez koniecznos$¢ $cistych
regulacji w zakresie sprzedazy, reklamy i promocji napojow alkoholowych. Nalezy stanowczo
potepi¢ wszelkie praktyki, ktore zachecaja do nadmiernego spozycia lub kierowane sg do
mtodego konsumenta. Uznajemy za catkowicie zasadne wprowadzenie zmian w ustawie.
Sprzeciwiamy si¢ jednak stanowczo bezrefleksyjnemu zaostrzaniu jej zapisOw bez
uwzglednienia wszelkich skutkow takich zmian. Wigkszo$¢ probleméw jakie pojawily sie
W ostatnich czasach ma charakter spotecznie doniosty. Obecne dziatania rynkowe, ktore budza
sprzeciw nie wynikaja jednak ze zbyt liberalnych zapiséw prawa, lecz gltéwnie z ich
niedostosowania do wyzwan wspotczesnosci. Obowigzujace przepisy ustawy o wychowaniu
W trzezwosci uchwalone zostaly przeszto 40 lat temu, w zupelie odmiennej sytuacji
ustrojowej, gospodarczej i technologicznej. Od wielu lat sami postulowali§my o zmiany jej
zapisow, ktére pozwalalyby na uregulowanie tej materii zgodnie z aktualnymi potrzebami
I stanowczo pozwalaty odrézni¢ gtowne czynniki ryzyka od elementéw rynku alkoholowego,
ktore pozytywnie wptywaja na zmiang kultury spozywczej w naszym Kraju. Zmiany w ustawie

sa niewatpliwie konieczne. Powinny by¢ jednak dokladnie przemyslane i stuzy¢ wylacznie



realizacji zatozonych przez te regulacj¢ celow. W zadnym wypadku dziatania o kluczowym
znaczeniu dla branzy alkoholowej, wptywajace bezposrednio na zycie wielu ludzi, nie powinny
by¢ motywowane politycznie i wprowadzane jedynie dla wygaszenia tymczasowych nastrojow

opinii publicznej.

Wino stanowi w wigkszo$ci panstw cztonkowskich Unii Europejskiej nieodlgczny element
kultury kulinarnej, opartej na tradycji, smaku 1 rozsadnej, ograniczonej konsumpcji. Rynek
wina w Polsce rozwija si¢ niezwykle dynamicznie. Elementem istotnym staje si¢ w nim polskie
wino, wytwarzane obecnie w 502 winnicach (dane KOWR, stan na 22 pazdziernika 2024). Sa
to w znakomitej wigkszosci mate, rodzinne gospodarstwa. Od wielu lat, konsekwentne
dziatania Unii Europejskiej jak i polskiego rzadu, ukierunkowane byly na wspieranie produkc;ji
jako$ciowych produktéw, wytwarzanych przez rolnikéw z lokalnego surowca. Liberalizacja
przepisdw w zakresie produkcji wyrobdw winiarskich, wprowadzona ustawa z dnia 2 grudnia
2021 r. o wyrobach winiarskich, znaczaco utatwita rzemieslniczg produkcje wina, cydrow oraz
win owocowych 1 miodow pitnych. Jakosciowe produkty polskiej ziemi oraz cigzka praca
lokalnych plantatorow i pszczelarzy, potrzebuja jednak przestrzeni komunikacyjnej oraz

skutecznych sposobow dystrybuciji.

Ograniczenia w zakresie reklamy i promocji w mediach oraz catkowite wykluczenie sprzedazy
napojow alkoholowych z dostawg sg zatem niezwykle szkodliwe. Nasze produkty pozostaja
przedmiotem handlu, ktérego podstawa jest mozliwo$¢ komunikacji z klientem. Proponowane
w tym zakresie obostrzenia sg niepoj¢te w skali europejskiej. Kwestig decydujaca o przetrwaniu
matych producentow jest mozliwo$¢ rozsadnego wykorzystania Internetu, w tym mediow
spoteczno$ciowych do przedstawienia oferty naszych produktow i ustug. Mali producenci
wytwarzaja relatywnie niewielkie ilosci swoich produktow. Z uwagi na skale oraz wysokie
standardy jakosci, sa one drogie w produkcji i1 nie pozostawiajg wielkiego marginesu na marze
posrednikow. Drobni producenci nie dysponuja przez to najczesciej mozliwoscia
wprowadzania produktéw poprzez duze sieci dystrybucji. Produkcja wina to takze atrakcja
turystyczna, promujaca region oraz lokalne produkty. W dziatania zwigzane z popularyzacja
enoturystyki angazuja si¢ takze lokalne wtadze organizujac festiwale winiarskie czy oznaczajac
droge do winnic. Jest normg w catej Europie otwarta popularyzacja winiarstwa jako zjawiska
kulturowego i waznej czgsci rolnictwa, publiczne przedstawianie osiagnig¢ i zycia winiarskich

rodzin.

Kolejnym problemem, ktory ma wspotczesnie wymiar niezwykle praktyczny a do ktérego nie

odnosi si¢ ustawa z czasOw stanu wojennego, jest sprzedaz napojow alkoholowych z dostawa



do klienta. Jednoznacznie sprzeciwiamy si¢ calkowitej swobodzie w tym zakresie. Uwazamy
wrecz za konieczne, wprowadzenie jasnych zasad regulujacych te materig. Niestuszne sa obawy
Ministerstwa Zdrowia, twierdzacego, ze sprzedaz realizowana na odleglo$¢ zwigkszy
dostgpnosci alkoholu. Ta forma jest kosztowna, wymaga oczekiwania na przesytke oraz
pozostawienia dokladnych danych osobowych. Jest zatem zloZzona, mniej oplacalna
I niedyskretna a przez to stanowczo mniej atrakcyjna niz zakup taniego alkoholu, dostgpnego
w lokalnym sklepie, ktorego dokona¢ mozna zupelnie anonimowo. Zgoda na sprzedaz
z dostawg nie przyczyni si¢ zatem w najmniejszym stopniu do wzrostu spozycia, pozwoli
natomiast drobnym, lokalnym producentom na dotarcie do szerszego grona klientow
a konsumentom na $wiadomy wybdr. Istniejg efektywne mechanizmy pozwalajace na
stwierdzenie wieku konsumenta, nier6znigce si¢ w praktyce od tych znanych z tradycyjnego
handlu. Metody te, stosowane z mocy ustawy obligatoryjnie beda wrecz skuteczniejsze niz
w przypadku klasycznych sklepow z alkoholem. Wprowadzenie zakazu sprzedazy wina
w polskich sklepach internetowych spowoduje jedynie, ze klienci zaczng kupowaé je
w sklepach zagranicznych, ktore dostarcza zamowienie do Polski. w takiej sytuacji klient
zrezygnuje z produktow dostepnych wyltacznie na polskim rynku. Bedziemy jedynym krajem
w Europie z takim zakazem co stanowczo oddali nas od standardow panstw cywilizowanych.
Wzywamy do wprowadzenia przemys$lanych regulacji, ktére pozwolg na zastosowanie
wspoélczesnych form sprzedazy, takich jak popularna od dziesigcioleci sprzedaz w sklepach
internetowych. E-commerce utatwia konsumentom dostep do produktow niszowych,
lokalnych,  koneserskich,  niedostepnych  w sieciach  sprzedazy czy  sklepach
og6lnospozywczych. Na uregulowaniu sprzedazy wyrobow winiarskich przez Internet
skorzystaja glownie zatem mali producenci wina, miodu pitnego, czy cydru majacy poza

Internetem bardzo ograniczone mozliwosci dotarcia do Klienta.

Nalezy tez podnies¢, iz wiele polskich winnic otrzymato dofinansowanie z Unii Europejskiej
jednocze$nie zobowigzujac si¢ do spelnienia wymaganych wskaznikow wzrostowych.
Prognozy te oparte byly na wskaznikach, ktére realne sg wytacznie przy zachowaniu obecnej
sytuacji prawnej. Stabilno$¢ regulacji jest fundamentem panstwa prawa. Proponowane zmiany
w ustawodawstwie polskim wplywajace bezposrednio na polskie winiarstwo, ograniczaja
mozliwos$¢ spetnienia parametréw sprzedazowych, co moze wigzaé si¢ z konieczno$cig zwrotu

otrzymanych $rodkow.



Wobec powyzszego, apelujemy o podjecie dziatan zmierzajacych do dawno wyczekiwanej
nowelizacji ustawy 0 wychowaniu w trzezwosci w sposob rozsadny, przemyslany i stuzacy

mozliwie efektywnie interesowi spotecznemu.

W szczegdlnosci postulujemy o:

1. Precyzyjne i jednoznaczne okreslenie zasad wystepowania napojow alkoholowych oraz
ich producentow w Internecie, ktorego istnienia, ustawa dotad nie zauwazata. Zasady
reklamy 1 promocji nie powinny budzi¢ watpliwos$ci 1 naraza¢ przedsigbiorcow na
niepotrzebne ryzyko. Strony internetowe, media spotecznosciowe, portale
informacyjne, to formy przekazu o znaczeniu nieskofnczenie wazniejszym niz klasyczne
media.

2. Okreslenie ustawowego wzorca sprzedazy 1 dostawy napojow alkoholowych
zakupionych w sklepach internetowych. Panstwo nie powinno zamykac si¢ na formy
sprzedazy na odlegtos¢, ktore stanowia dzi§ nieodtaczny element codziennego zycia.
W przypadku alkoholu, powinny jednak zosta¢ wprowadzone stosowne ograniczenia
I zabezpieczenia procesu, ktore sg wykonalne a nawet juz praktycznie stosowane, takie
jak potwierdzanie pelnoletnosci przy zamoéwieniu, dodatkowa weryfikacja
pelnoletno$ci przez kuriera i dostawa nie szybciej niz 24h od momentu ztozenia

zamoéwienia.

Nade wszystko wzywamy do uwzglednienia gltosu matych i $rednich producentow, ktorzy
odpowiadajac za wprowadzenie niewielkiej tylko czesci produktow, najbolesniej odczuja
skutki proponowanych regulacji. Stuzymy rada i1 zaangazowaniem w proces legislacyjny i raz

jeszcze prosimy o uwzglednienie naszego stanowiska.
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